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Queste bottiglie
non sono (piu)
dei fiaschi

INVESTIMENTI Il padre Giovanni aveva iniziato
nel 1951 con i tipici contenitori per il Chianti.

Ora Andrea Bartolozzi rilancia Vetreria etrusca
con un nuovo stabilimento da 25 milioni di euro.

di Enrico Maria Corno

Bl Le sue bottiglie di vetro,
che realizza da oltre 50 anni,
hanno ricevuto pit riconosci-
menti internazionali della mi-
tica Ferrari. E adesso Vetreria
etrusca guarda a nuovi tra-
guardi produttivi grazie a un
investimento di 25 milioni di
euro, finanziati da un pool di
quattro banche, che ha porta-
to a demolire i vecchi impian-
ti di Altare (Savona) e a rico-
struire in soli tre mesi un nuo-
vo stabilimento, che sara inau-
gurato ufficialmente il 21 no-
vembre e consentira di passa-
re da tre a quattro linee pro-
duttive e di realizzare a regi-
me 110 milioni di pezzi con-
tro gli attuali 80 milioni.

E in questi tre mesi i 126 di-
pendenti di Vetreria etrusca non
sono rimasti con le mani in ma-
no, ma al contrario hanno svol-
to un percorso di formazione
per un totale di 12 mila ore per-
ché, nonostante la maggiore au-
tomatizzazione dell’impianto,
non ci saranno ricadute negati-
ve sul fronte dell’occupazione.

L'azienda, infatti, opera nel-
la produzione e nella commer-
cializzazione di contenitori per
I'industria alimentare ed & lea-
der in Italia nelle bottiglie spe-
ciali per olio e aceto e nei vasi
speciali per gli alimenti, con un
fatturato che nel 2008 ha rag-
giunto i 50 milioni di euro. «Ma
siamo anche coleader nel set-
tore delle bottiglie di vino, spu-
mante e liquori, mentre il no-
stro peso nella cosmetica & an-

cora marginale» rac-
conta a Economy An-
drea Bartolozzi, ammi-
nistratore delegato di
Vetreria etrusca.

Per lui il contenito-
re vale piu del conte-
nuto. «Siamo ancora
una classica azienda a
gestione familiare»
continua Bartolozzi.
«Mio padre Giovanni,
infatti, & stato il socio
fondatore e ha aperto
il suo laboratorio nel
1951 a Montelupo
Fiorentino, dove pro-
duceva artigianalmen-
te fiaschi impagliati per le can-
tine del Chianti».

FRANCESI NEL CAPITALE. No-
nostante si stia parlando di una
lavorazione estremamente lega-
ta alla tradizione locale, il germe
dell'innovazione e della creati-
vita cresceva gia in azienda.
«Siamo stati tra i primi a pro-
durre con macchine semiauto-
matiche e i primi in assoluto a
credere che le bottiglie di vino,
una volta utilizzate per la loro
funzione, avrebbero potuto ave-
re una fine diversa e potessero
essere utili anche ad altro. Co-
si cominciammo a presentare
prodotti speciali: bottiglie per
vino che diventano oliere, lam-
pade, portacandele e oggetti de-
corativi».

In pochi anni Vetreria etru-
sca ha acquisito spazi sempre
pitt ampi, fino ad assumere una

dimensione internazionale, di-
stinguendosi soprattutto per
I'originalita e 'innovazione del
prodotto. «A meta degli anni
Ottanta, mio fratello Riccardo
cominciava a lavorare in azien-
da: io e Roberto, invece, en-
trammo all’inizio degli anni No-
vanta quando, come famiglia,
rilevammo il 100% della socie-
ta». I Bartolozzi, che possiedo-
no anche un’azienda di stampi
e alcune attivita nell’'ambito del-
la distribuzione di contenitori
in vetro e accessori, adesso han-
no aperto I'azionariato e cedu-
to una partecipazione minori-
taria (24%) alla Saint Gobain
Emballage, multinazionale fran-
cese del packaging.

E dall'inizio degli anni No-
vanta la domanda si & evoluta
parecchio, soprattutto nella fa-
scia alta del mercato e proprio
in quel periodo & cominciata
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A REGIME 110 MILIONI DI PEZZI ALLANNO

La prima bottiglia uscita dall'impianto di Altare dopo

la riaccensione dei forni: a pieno regime l'impianto

produrra 110 milioni di pezzi all'anno. A sinistra, Andrea
Bartolozzi (senza casco) all'apertura del nuovo stabilimento.

una lunga e necessaria serie
di rivoluzioni all’interno del-
l'azienda che non sono anco-
ra terminate e che ne hanno
caratterizzato il successo: il
primo grande salto € coinci-
so con Yacquisizione e la suc-
cessiva ristrutturazione dello
stabilimento di Altare, in pro-
vincia di Savona, sito storico
della produzione italiana del
vetro, che ha garantito una
produzione giornaliera di 130
tonnellate.

STRUTTURA CONSOLIDATA.
Poi dieci anni dopo, nel
2003, si ¢ arrivati all’apertu-
ra del nuovo quartier gene-
rale in Toscana fino all’attua-
le radicale rinnovamento
dello stabilimento ligure per
incrementare ulteriormente
quantita e versatilita della
produzione. Infatti, sara po-
tenziato quel mix vincente
tra creativita artigiana e al-
ta tecnologia, valorizzando
sempre di pitl le grandi po-

tenzialita delle maestranze
che nel corso degli anni han-
no rappresentato il valore ag-
giunto che distingue il pro-
dotto Vetreria etrusca.

Ma con la fabbrica in Li-
guria, in provincia di Savo-
na, e la sede operativa in To-
scana non ci sono problemi
di inefficienza? «All’inizio
della delocalizzazione, nel
1994, la presenza in fabbri-
ca della famiglia e stata pil
assidua, per garantire una
buona relazione tra Pattivi-
ta produttiva e quella com-
merciale e amministrativa»
conclude Bartolozzi. «A og-
gi la struttura & consolidata,
con una dirigenza dinamica
€ con un sistema informatico
e di comunicazione funzio-
nale che ci permette di non
soffrire la distanza. La logi-
stica poi non & un problema,
dato che il prodotto finito
viene spedito direttamente
dallo stabilimento al cliente
finale».
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