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XS] Le imprese dinamiche

dEIIa Etl usca CLASSIFICA
di Bruno Berti b:ﬁ:ﬁ: della

A Montelupo ¢’¢ una dina- Etruscaea

stia imprenditoriale, quella lato, da

dei Bartolozzi, che con la lo- sinistra,

ro Vetreria Etrusca hanno sa- EPbEI’lO,

puto coniugare I’innovazio- A'cga’dol

ne con la creazione di lavo- -:é-R!%i i G?ovr::rﬁ

ro. Di questi tempi, non belli Bartolozzi

per |’economia, si pud dire
che sia una sorta di quadratu-
ra del cerchio. Il dato & certi-
ficato da una ricerca di setto-
re condotta sulle aziende cu-
ropee. Nella graduatoria del-
le prime 500 troviamo ap-
punto I’Etrusca e un’altra so-
la azienda toscana, un’impre-
sa pralese.

1 Bartolozzi non sono dei no-
vellini. La famiglia ha co-
minciato a fare impresa nei
lontani anni 50, nel fervore
della ricostruzione del no-
stro paese. Il settore di ele-
zione ¢ stato, ed ¢ tuttora, il
vetro, una tradizione per
Montelupo che non vanta
soltanto la ceramica. Alla fi-
ne degli anni *80 e ai primi
dei "90 I'azienda ha subito
una crisi di crescita. «Erava-
mo costretti, vista la crescita
edilizia, tra quattro strade —
dice il patriarca Giovanni —
e non potevamo svilupparci.
Poi si presentd un’occasione
ad Altare, altra citta di gran-
di tradizioni vetrarie in pro-
vincia di Savona, e abbiamo
acquisito una grande vetre-
ria in quel comune».
L’azienda della famiglia Bar-
tolozzi opera in una nicchia
di mercato, quella dei conte-
nitori in vetro un po’ partico-
lari. Dai forni di Altare esco-
no bottiglie da liquore e da
vino di fogge particolari,
contenitori per alimenti, an-
che questi di forme non scon-
tate, e recipienti per prodotti
di bellezza. Ma il cuore pul-
sante dell’attivita, il centro
decisionale, ¢ a Montelupo
nella moderna sede di via
Maremmana 70.

«Dopo tanti dibattiti — dice
Giovanni Bartolozzi — ab-
biamo capito che piccolo &
bello se gli imprenditori ope-
rano con capacitd e creativi-
ta, Tra i nostri obiettivi ¢’
quello di dare continuita alle
caratteristiche della Tosca-
na, quel fascino fatto di arte
e di saper fare». Sono le pic-
cole e medie imprese a crea-
re occupazione, prosegue
I'imprenditore, «visto che
1"85% dei miei colleghi pos-
siede aziende di questo ti-
po». Anche all’Etrusca san-
no benissimo che I'innova-
zione & necessaria per com-

petere, ma «le condizioni del-
le telecomunicazioni e i co-
sti dell’energia ci mettono
fuori mercato. Si dovrebbe
anche intervenire sul costo
del lavoro, per dare piu soldi
ai dipendenti. La concorren-
za va fatta con i paesi indu-
strializzati e ci vuole piu po-

tere d’acquisto perché I’eco-
nomia possa riprendersi».

La logica & quella che, se si
produce, ci vuole anche chi
acquista i prodotti che si fab-
bricano, visto che non & pos-
sibile affidarsi solo e soltan-
to all’export, che in tempi di
euro ancora forte non & una

strada tutta in discesa.

L.>amore per il vetro della fa-
miglia Bartolozzi & testimo-
niato  dalla nuova sede
dell’azienda a Montelupo.
Basta alzare un attimo lo
sguardo, ¢ fare un po’ di at-
tenzione, per notare un tocco
architettonico davvero parti-

colare. Sul tetto del fabbrica-
to ¢’& un tronco di cono che
ricorda una ciminiera tipica
delle vetrerie. L’aspetto pih
interessante ¢ il materiale
con cui & realizzato questo
pezzo di ‘ciminiera’. E” com-
posto da tante botiglie
schiacciate, quindi diverse

dal solito, in grado di resiste-
re agli sbalzi di temperatura
e a fenomeni atmosferici co-
me la grandine. In futuro le
bottiglie saranno poste an-
che intorno al primo piano
dell’edificio, mentre al pia-
no terra rimarra il rivestimen-
to che ricorda la ceramica.

Un grande gruppo
che fattura
40 milioni di euro

Il gruppo Vetreria Etru-
sca di Montelupo realiz-
za un fatturato di 40 mi-
lioni di euro con 213 di-
pendenti. Giovanni Bar-
tolozzi & coadiuvato dai
figli Riccardo (si occu-
pa di articoli da regalo e
per la casa, estero, mani-
festazioni e fiere), An-
drea (gestione stabili-
mento  di - Altare  ed
export) ¢ Roberto (com-
merciale e amministra-
zione). Olire alla vetre-
ria in Liguria (tre linee
produttive con un forno
di 45 metri quadrati),
c’&una fabbrica che pro-
duce stampi per vetre-
rie. a Milano, ¢ una di
stampi plastici, a Monte-
lupo. Poi ¢i sono la Ve-
truria che si occupa di di-
stribuzione (in Toscana,
Umbria ¢ Abruzzo), la
finanziaria e I"immobi-
liare. 11 gruppo dispone
inolire di sedi commer-
ciali a Napoli, in Inghil-
terra (I’Etrusca produce
anche bottigle per
whisky) e in Australia.
«Mettiamo a frutto —
dice Andrea Bartolozzi
— la politica commer-
ciale, una scelta di nic-
chia (in Europa ci sono
solo 6 aziende che ope-
rano nello stesso setto-
re) che ci fa assomiglia-
re a una sorta di sartoria
del vetro che produce su
misura in base alle esi-
genze del cliente».



