utstare 26 mercati del mondao, @
farei un berzo del fatturalo, non &
mpresa da realizzarsi in qualche
settimana. Tultavia alla Vetreria Einu-
sca sono abituall a pensare a lungo ter-
mine. Pariti agll inizi degli anni Cin-
quanta con una attivita arigianale nel
paese di Montelupo Fiorenting, sono
costanmemente cresciutl fino a diventare
und realts Indusiriale modema che sl &
pogsizionata all'avanguardia nella pro-
duzione del velro cavo, sapendo riunire
| orlglmll @ dasign creatlvo. Senza
per guesto venire meno a unao stile, fat-
to di cura del particolar e passiona per
Il proprio lavoro, che & imasto ancora
oggl ariglanale. <o/ in pratica faccia-
mo solo bottighe speciali=, confessa
oggi Roberto Bartolozzi, 'attuale ammi-
nistratora dalagmo dellfazienda, =e sfia-
mo riscontrando una crescita ol inte-
resse. C'8 da dire che gif Imprenditor
del Nuova Mondo & degli emarganti
Paesi dell Est ewropeo investono mag-
_gdo.rmaﬂte sul packaging, ma anche da
mal qualcoss s st muovendo. Sopvat-
tutto dn Toscanae, Per bottiglie speciali,
va splegato, si imendona vetr di altissi-
ma qualits, controfli accurati sullintera
linea di produzione, dalle materie prime
per la composizione del vatre, alla fu-
sione, al ciclo di formatura, all'ariging-

liné del design.

Il risultato alla fing & una botligha che -
mana impressa nella memonia, alcune pe-
sano addirittura 850-1.000 grammi, cosi
come |l lore contenulo, al gquale donano
prestigio indiscutibile, «f produttans, conti-
nua Barlolozzl, =/ sono res! conto che de-
vono segmentare maggiormente Ia foro

produzione & differenziarla anche visiva-
mente, fra fe baottighe del vino quoticlano e
le Risarve, tanto per fare un esampio-. Ed
& cosl che | produttor ftaliani, anche grazie
al vetro, hanno potuto posizionare verso
Falto la loro produzione di gualita.

=Clggl si ricerca linnovazione nella tradi-
Zipnes=, conclude Bartolozzi, =8 noi cer-
chiamo soprattutto di venders delle idee.
Ecco cosl e bordoles! leggermente modifi-
cate [n maniera creativa, le bottighie dal
colio lwngo e stratio che, tra 'altro, abbat-
tono | cost oel sughero, ma danno unfim-
magine innovativa all'azends che le utifiz-
z8. Attualmante, inoltre, '8 una vara
propria riscoparta del veiro extrablanco,

VETRERIA ETRUSCA

Via Maremmana, 70
50056 Montelupo Fiorentino (Firenza)
Tel. 0571.75.51 - Fax 0571.75.55.00
info@velreriaotrusca.it
www.velreriastrusca.it

Uina balls immaging della linea di produzione alla Vetreria Etrusca @, a desfira, alcuni essmpi
di battiglie finite, frutto della creativith dei designer dedl'azienda toscana

Protagonisti al Simei: Vetreria Etrusca

“La magia del vetro...”
fra tradizione e futuro

Dalle prime intvizioni artigianali di oltre cinquant’anni fa alla creativita di forme e al-
la modernita delle tecnologie di oggi ® Il percorso di questa celebre azienda toscana
& sempre slato in ascesa, finendo per conquistare meritatamente i mercati mondiali

offenufo da purizsime sabbis francesi
con un minimo contenuto df fermo, che
dana riflessi splandidi af wini rosali & ar
passifis,

Insomma, con altre 1.000 modelli di-
versi per capacitd, fipo a colore @ con
uno staff di designer di assoluto lvella
pronti ad andare incontro a qualsiasi
esigenza dal produtiore, Vetraria Etru-
sca dimostra ogni giomao di essara 1a ri-
sposia giusta in fatto di bottighe o di
conlanitori. G, parché, oltre al ving a
ai distillati, la produzione d'eccellenza
dall’alio extravarging d'oliva italiana
guella dell’acelo balsamico ha |la na-
cassita di avera bottighe di prastigio o
dalle forme innovative. E una consa-
guenza dell'accrasciuta competiziona
globale che, quasi inutile ripaterda, nan
i vinca solo con |a qualita del prodotto.
Limmagina, nella nostra sociath, conta,
Eccomea.

Il merito di quasta arienda fondata
da Giovanni Barlolozzi @ oggl guidala
dai tre figh & allora proprio quelio di aver
COMpraso Quasta Necessitd & di matte-
ré a disposizions dei produttor lutta la
sua prodassionalita, || suo senso aristi-
co @ la sua costante capacith di leggore
i lempi @ la sensibilith estelica dei con-
sumatori.

=

Chviiei del bere:

E sulla stessa
lunghezza d'onda si & posizionato Rober-
to Bartolozzi, amministratore delegato di
Vetreria Etrusca, «F wna buona edizio-
new, afferma, «Noi che facciamo sola
bottiglie speciali vediamo che ¢'é un
maggiore interesse; d'altre canto, nei
momenti di crisi del mercaro la gente
cerca di inventars! qualcosa e se il Nio-
vo Mondo sta invesrendo molro sul
packaging, & necessarto che lo facciano
anche gii italianiv.

Roberto Bartolozzi, amministrabon
delegalo di Velreria Etrusca, mosirs
una dells ultime bottiglie stormate dalls
sua azienda. Sopra, alcun esemplard
destinati al mercato dal vind rosati

Chvillth del bere



