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LUoggetto del desidenio
per la nistorazione

iuscire a rappresentare in
R un packaging gli elementi

della trasparenza, della
purezza, della preziosita, dell'ef-
fervescenza e della naturalezza
che rendono unica l'acqua mine-
rale Ferrarelle, Questo era l'am-

e
Si chiama “Ferrarelle Platinum Edition” la
nuova bottiglia, progettata da Hangar

Design, destinata all'elite della ristorazione,

che coniuga la trasparenza del vetro extra-

bianco alla preziosita delle decorazioni in

platino per sottolineare

il valore dell’acqua

effervescente naturale per eccellenza.
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bizioso obiettivo che si prefigge-
va Ferrarelle per il progetto della
bottiglia “Limited Edition 20077,
un‘edizione in tiratura limitata
destinata ad una dis i

buzione

da & stata subito raccolta dai
creativi di Hangar Design Group
e il risultato & stato presentatoin
anteprima alla stampa nella nuo-
vissima sede milanese d
societd, in attesa del debutto uffi-
ciale sul mercato avvenuto in
aprile, con un evento, in conco-
mitanza del Salone del Mobile d
Milano.

Alto contenuto di design
«la prima bottiglia speciale &
apparsa sul mercato nel 2005 ¢
aveva 'obiettivo di essere un pro-
dotto esclusivo per la ristora;
ne di alta gammas, ha sottoli-
neato Antonio De Caro, Direttore
Marketing del Gruppo, eera il pri-
mo passo di una strategia di dif-
ferenziaziones. In sequito alla
completa riorganizzazione socie-
taria che ha portato nel 2005 il
noto brand dal portafoglio della
Italaguae (Gruppo Danone) a
quello dellitaliana LGR Holding
[insieme ai marchi Santagata,
Natia e Boario) - e 0ggi denomi-
nata Ferrarelle - & aumentata la
necessita di dare visibilita al brand
Di conseguenza, per dare un pre-
ciso messaggio di cambiamento
al mercato, & partito un articola-
to piano di marketing che ha pre-
wisto lanci di nuovi prodotti, con-
fezioni, eventi legati all'arte e tan-
te altre iniziative.

ol progetto speciale di guest'anno
& stato ancora pid articolato e
ambizioso del primo e aveva I'o-
biettivo di unire F'unicitd di un
prodotto, I'acqua, con un desi-
gn immediatamente riconosci-
bile, la sua bottiglia, valorizzan-
dola ¢ dando alla marca netta
distintivitds.

Il nuove ed esclusivo packaging -
firmato Hangar Design - riesce a
rappresentare lessenza dellacqua
minerale Ferrarelle attraverso gli
elementi della trasparenza,
purezza, della prezipsita, d
fervescenza e della naturalezza,
Per la prima volta viene abban-
donato il colore verde. La nuova
bottiglia in vetro da 75 of & tra-
sparente come il colore dell'acqua
= che sgorga dalla fonte di Riardo
wicing Caserta - e il design linea-
re ne lascia intravedere tutta la
sua purezza. L'effervescenza vie-
ne rappresentata all'esterno dal-
le piccole sfere in platino “sull'e-
tichetta™ serigrafata e, infine, la
naturalezza trova la sua esempli-
ficazione in un design semplice ed
elegante.

Il marchio & stato rappresentato
con stile e raffinatezza. Partendo
dallidea dell'onda, sintesi di dina-
mismo € leggerezza ¢ da sempre
parte integrante della grafica del
marchio Ferrarelle, i creativi di
Hangar Design hanno declinato
questo simbolo alla tridimensio-
nalita deil'oggetto, dandole volu-

me e arricchendo i differenti ele-
menti di materialitd, tattilitd ed
ergonomia. Uelemento oltre ad
abbellire ¢ connotare immedia-
tamente la bottiglia ha infatti
anche una funzione ergonomica
perché facilita la presa e di con-
seguenza la mescita dell'acqua
nel bicchiere. L'onda guida lo

sguardo verso il logo inciso a rilie-
voinverticale nel vetro, che inter-
rompe la regolarita della forma
creando dei cambiamenti nel
riflesso della luce.

| partner del progetto

La realizzazione della bottiglia, su
progetto di Hangar Design - realta
creativa multidisciplinare mila-
nese - & opera di Vetreria Etrusca
di Montelupo Fiorenting, La vetre-
ia & rinomata per la sua capacitd
izzare articali speciali, in
particolare per prodotti alimen-
tari di alta gamma. Quello della
Lirmited Edition 2007 & il primo
progetto realizzato per Ferrarelle
e il primo in ltalia per un con
nitore per acqua minerale, La bot-
tiglia, di forma cilindrica, & stata
prodotta presso la vetreria di
Altare (SV) in 100.000 pezzi in
vetro extra-bianco, un materiale
particolarmente brillante e tra-
sparente usato tradizionalmente
per prodotti di alta gamma come
grappe ¢ liquori. E possibile otte-
nere questa qualita perché il vetro
extra-bianco ¢ ottenuto solo da

ria e design grazie al tradiziona-
le rosso Ferrarelle e al tocco di luce
offerto dagli elementi in platino.
L'agenzia ha anche studiato il
packaging secondario: un box
cilindrico formato da un foglio di
legno di ciliegio chiuso da un
anello di alluminio satinato.

rottame di propria produzione

senza l'impiego di rottame d'ac-
quisto.
Grande attenzione anche a tutt

i particolari. Per non modificare
0

la purezza del design si ¢ s
di non usare nessun tipo di eti-
chetta. Tutti gli elementi grafic

sono serigrafati direttamente sul

vetro dalla Cerve, azienda spe-

cializzata nella finitura e nelle

lavorazioni speciali di contenito-
ri in vetro,

Limmagine della Flatinum Edition
& stata caratterizzata da Lumen
¥,
con elementi e colori familiari al

Group, agenzia di brand ide

monda Ferrarelle. Alla vista la bot-

Un prodotto di punta
«Ferrarelle & tornata a essere, dopo
un periodo disilenzio, un marc!
che rappresenta il meglio dei valo-
ri dellltaliar ha dichiarato Carlo
Pontecorvo, Presidente e
Amministratore Delegato, sLa spin-
ta verso la ricerca di nuove solu

PACKAGING DESIGN

zioni si concretizza nellintrodu-
zione di nuovi prodotti, nella rea-
lizzazione di nuove confezioni e
bottiglie, nell'ammodernamento e
nello studio di nuove soluzioni da
applicare alla catena produttiva e
distributivas, Dopo aver raggiun-
to una quota di mercato di circa

11%in Italia, |a societd & in espan-
sione anche all'estero, Oltre che
nella grande distribuzione ha con-
solidato la posizione anche nel
canale HoReCa e progrio con la
Platinum Edition Ferrarelle ambi-
sce ad essere presente nei locali
top, non solo italiani

tiglia unisce nella sua forma sto-
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